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Pais sufoca em nova
onda corrupta

Prisao do presidente da Assembleia
Legislativa do Rio € s6 um episddio da crise

Vinicius Torres Freire

Jornalista, foi secretéario de Redacio da Folha. E mestre
em administracao publica pela Universidade Harvard (EUA)

esde 1995, a Alerj (Assembleia Legislativa do Rio
deJaneiro) teve seis presidentes. Quatro foram

presos, no comando da Casa ouno comando de coi-
sas ainda piores, como o ex-governador Sérgio Ca-
bral Filho. Que tenham prendido mais um presidente
da Alerj deveria causar surpresa? Ou tédio enojado?

Qualquer leitora de jornais dirdlogo que essas per-
guntas estdo erradas, pois ndo se trata de proble-
ma especifico da Alerj ou do Rio de Janeiro, embora
meus conterraneos estejam de fato exagerando, por
assim dizer. H4 mais evidéncias de que a corrupcio
estamais disseminada, tolerada, perigosa e, agora, é
motivo central de uma das maiores querelas institu-
cionais do Brasil —parlamentares contra o Supremo.

A corrupcio é cada vez mais sistematica ou organi-
zada em gangues politicas. O exemplo mais recente
é o desse Rodrigo Bacellar (Unido Brasil), que presi-
dia a Alerj. Foi preso nesta quarta (3) pela Policia Fe-
deral porque acusado de prestar servicos a um gru-
po criminoso, vazando informagées a fim de ajudar
um comparsa a fugir da policia, no caso um deputa-
do acusado de ser proximo do Comando Vermelho.

A corrupcao é escandalosamente tolerada —bas-
talembrar o caso das rachadinhas daquela famosa
familia. Estd mais e mais conectada ao dito “crime
comum”. A corrupc¢ao vai além do suspeito de sem-
pre, o Legislativo —vide as investigacdes de vendas
de sentencas e outras negociatas em Tribunais de
Justica e no Superior Tribunal
de Justica.

A corrupgio tornou-se pro-
blema institucional maior e ~Congressistas
crdnico, por vias indiretas, estdo tensos com
mas gritantes. Nesta quarta, investigacdes
oministro Gilmar Mendes,do  de roubanca
_STF, decidiu que o _pe;dido de  de emendas.
impeachment de ministros do

. Operacoes
Supremo deve partir da Pro- peragoes.
. - contra o crime
curadoria-Geral da Reptblica .
organizado ou

—o caso ainda vai para o ple- .
nario do tribunal. Se a decisdo  empresarial

tem fundamento constitucio- frequentemente
nal, éassunto paraentendidos. passam perto

O que importa aqui, agora, ¢ da politica:

que se trata de maisum capitu- pegam amigos ,
lodo embate entre STFe Con-  agcessores
gresso. O Senado reagiu e diz

que pode votar emenda consti-

tucional que trate do assunto.

Parlamentares, em particular da direita e da extre-
madireita, querem cabecas do Supremo. A julgar por
outras votacoes relevantes, a maioria quer aprovar
leis que a ajude a fugir da policia e da Justica. Vide o
caso da PEC da Blindagem. Sim, o Supremo est4 fora
da casinha institucional e politizado de modo inde-
vido faz mais de década. Mas o limite constitucional
da atuagdo do Judicidrio € assunto da minoria par-
lamentar que se ocupa de assuntos publicos sérios.

Faz mais de dois anos, deputados e senadores es-
tdo incomodados com as investigacoes de rouban-
ca de emendas parlamentares. A tentativa de “blin-
dagem” piorou com a lambanca das emendas e de-
pois de o ministro Flavio Dino elaborar um plano
para colocar alguma ordem na casa.

Operacdes contra o crime organizado e contra
o crime empresarial ou financeiro organizado fre-
quentemente passam perto do mundo politico: pe-
gam amigos, assessores, parentes, socios. Ja pega-
ram alguns bagrinhos. H4 tubardes nervosos. De
qualquer modo, seja qual for o motivo, “politico” ou
outro, parlamentares querem evitar que a gentalha
seja processada ou presa. Deputados da extrema di-
reita fogem do pais para escapar da policia, com a
tolerancia do Congresso.

E uma nova crise de corrupcao institucional, que
ocorre quando descobrimos o tamanho das fac¢des
e suasrelacoes com empresas e financas. Pior, pode
bem haver lacos entre todos esses bandos.
vinicius.torres@grupofolha.com.br
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Planos odontoldgicos
viram oportunidade
para empresas
ampliarem valor e
fortalecer marcas

Segmento cresce no pais e se torna
estratégico para companhias ampliarem
portfolio, marca e competitividade

s planos odontoldgicos
deixaram de ser apenas
um servico voltado ao

cuidado individual e passaram a
se consolidar como uma oportuni-
dade estratégica de negdcios para
empresas que desejam ampliar seu
portfélio, fortalecer suas marcas e
entregar mais valor aos clientes.
Em um pais onde a saude bucal
ganha relevancia e o consumidor
busca solucoes preventivas de
forma mais recorrente, o setor ja
ultrapassa 34 milhoes de benefi-
ciarios, segundo a ANS.

Essa expansao ¢ impulsionada
pelo amadurecimento do mercado
de saude suplementar e pelaampla
disponibilidade de servicos odon-
tologicos no Brasil, permitindo que
empresas de diferentes segmentos
incorporem produtos de protecao
a0 seu portfolio. Com alta aceita-
cao do publico e forte percepcao
de valor, os planos odontoldgicos
se tornaram um instrumento re-
levante paranegocios que buscam
engajar clientes, aumentar recor-
réncia, ampliar relacionamento e
criar diferenciacio competitiva.

Hoje, mais de 1,1 milhao de
empresas atuam na distribuicao
desse tipo de solucao, reforcando
que o setor evoluiu para muito
além de um beneficio tradicio-
nal: tornou-se um canal estraté-
gico de geracao de receita, com
produtos acessiveis, de alta de-
manda e forte potencial de fide-
lizacdo. O cenario ¢ ainda mais
promissor quando se observa
que apenas 16,2% dos brasilei-
ros possuem planos odontolo-
gicos — enquanto a cobertura
nos Estados Unidos chega a 78%.
H4, portanto, um mercado am-
plo e pouco explorado para quem
deseja expandir negocios ofere-
cendo protecao de forma contex-
tualizada e relevante.

Nesse contexto, a CNP Segu-
radora atua como parceira estra-
tégica para empresas que buscam
inovar e entregar solucoes finan-
ceiras e de protecao aos seus clien-
tes. Subsidiaria da francesa CNP
Assurances — uma das maiores
seguradoras da Europa, com mais
de 170 anos de historia e presenca
em 17 paises — a companhia opera
hé 24 anos no Brasil e oferece um
portfélio completo composto por
seguros, consorcios, capitalizacao
e planos odontoldgicos.

A CNP ¢ reconhecida pela
expertise em solucoes White
Label, modelo no qual desen-
volve produtos sob medida para
cada parceiro, preservando sua
identidade de marca e integran-

do toda ainteligéncia necessaria:
operacao, tecnologia, regulacao,
precificacao, atendimento e evo-
lucdo dajornada. Napratica, isso
permite que empresas oferecam
produtos robustos e competiti-
VOs sem precisar criar estruturas
internas complexas.

Parcerias de grande porte,
como Americanas, Banco BRB,
Carrefour, Correios, PagBank e
XP, ilustram a capacidade da se-
guradora em criar solucoes perso-
nalizadas e totalmente integraveis
as jornadas digitais ou fisicas de
cadanegdcio. Essa combinacao de
robustez, tecnologia, governanca
e adaptabilidade posiciona a CNP
como referénciana construcao de
produtos que ampliam a proposta
de valor dos parceiros.

IMPACTO SOCIALE

POTENCIAL DE MERCADO

Oferecer planos odontologicos
também promove impacto social.
A solucao democratiza o acesso
a prevencao, melhora a qualida-
de de vida e aproxima o consu-
midor de cuidados essenciais. O
Brasil conta com mais de 450 mil
cirurgioes-dentistas, além de ins-
tituicoes de ensino reconhecidas
internacionalmente, o que reforca
a capacidade do pais de escalar
esse tipo de produto.

O cenario atual combina trés
elementos que favorecem a am-
pliacao do mercado:

crescimento consistente,
capilaridade de atendimento e
empresas cada vez mais interes-
sadas em diversificar seus por-
tf6lios com produtos relevantes
e de alto valor percebido.

Para Francois Tritz, CEO da
CNP Seguradora, esse movimento
expressa umamudanca estrutural
naformacomo as empresas enxer-
gam suarelacao com os clientes.

“Planos odontologicos sao
mais do que um beneficio. Eles
representam um compromisso
com saude preventiva, inclusio e
bem-estar — e também sdo uma
estratégia clara para empresas que
querem agregar a sua proposta de
valor produtos rentaveis, de alto
valor agregado e de forma con-
textualizada, sem ter que montar
novas estruturas paraisso”, afirma.

Com solucoes especializadas,
atuacdo integrada e capacidade
de personalizacao, a CNP Segu-
radora se posiciona ao lado de
empresas que desejam inovar,
expandir ofertas e fortalecer re-
lacOes com seus clientes em um
mercado de alto potencial e cres-
cente relevancia.

Engajar clientes

Ampliar portfélio

Fortalecer marca

Criar diferenciacao
competitiva

de beneficiarios

contratos coletivos
empresariais

titulares dependentes

empresas contratantes de
planos coletivos empresariais

Industria
\ 27,7%

Comércio
16,4%

Bancos e servicos financeiros
| 10,6%

Administracdo privada

9,2%

Educacdo, satide e servigos sociais
8,1%

Transportes e logistica

6,9%

Administracdo publica

2,3%

Outras

18,9%

Fontes: ANS e IESS (Instituto de
Estudos de Saude Suplementar)
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